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รำยงำนผลกำรจัดซื้อจัดจ้ำง หรือกำรจัดกำรพัสดุประจ ำปี 2564 
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รำยงำนผลกำรจัดซื้อจัดจ้ำงหรือกำรจัดหำพัสดุ ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2564 

ส ำนักงำน กสทช. ได้จัดท ำรำยงำนกำรวิเครำะห์ผลกำรจัดซื้อจัดจ้ำง ประจ ำปีงบประมำณ                          
พ.ศ. 2563 - 2564 เพ่ือเป็นข้อมูลประกอบกำรประเมินคุณธรรมและควำมโปร่งใสในกำรด ำเนินของหน่วยงำน
ของรัฐ (Integrity and Transparency Assessment : ITA) ที่ก ำหนดให้ส่วนรำชกำรมีกำรวิเครำะห์ผลกำร
จัดซื้อจัดจ้ำงในรอบปีที่ผ่ำนมำ และน ำผลวิเครำะห์ไปปรับปรุงพัฒนำกระบวนกำรปฏิบัติงำน โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง
กำรจัดซื้อจัดจ้ำงภำครัฐที่ต้องแสดงถึงควำมโปร่งใสตรวจสอบได้ในกำรด ำเนินงำน เพ่ือให้มีประสิทธิภำพ 
ประสิทธิผล เกิดควำมคุ้มค่ำ และเป็นประโยชน์ต่อภำครัฐ  
 

- กำรจ ำแนกตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ 

ในปี พ.ศ. ๒๕๖3 ส ำนักงำน กสทช. ได้ด ำเนินกำรจัดหำพัสดุจ ำแนกตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ    
ตำมตำรำงที่ ๑ และในปีงบประมำณ พ.ศ. 2564 ส ำนักงำน กสทช. ได้ด ำเนินกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุซึ่งจ ำแนก
ตำมประเภทกำรจัดซื้อจัดจ้ำง ตำมตำรำงที่ 2 

 

ตำรำงท่ี 1 แสดงร้อยละของกำรจ ำแนกตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2563 
 

วิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำง จ ำนวน (โครงกำร) คิดเป็นร้อยละ 

วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป 
(e-Bidding) 

78 10.66 

วิธีเฉพำะเจำะจง 579 79.10 

วิธีคัดเลือก 74 10.11 

วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป 
(e-Market) 

1 0.14 

รวม 732 100.00 
 

 

หมำยเหตุ (ตำรำงท่ี 1) : ส ำหรับกำรจัดซื้อจัดจ้ำง โดยประกำศเชิญชวนทั่วไป วิธีคัดเลือก และวิธี
เฉพำะเจำะจง ในบำงรำยกำรนั้น เป็นงำนจ้ำงประจ ำต่อเนื่อง ที่มีควำมจ ำเป็นต้องด ำเนินกำรหำผู้รับจ้ำงก่อนสิ้น
ปีงบประมำณและต้องเริ่มงำนในวันที่ 1 มกรำคม 2564 ถ้ำไม่สำมำรถด ำเนินกำรได้ทันจะก่อให้เกิดควำมล่ำช้ำ
และเสียหำยต่องำนรำชกำรโดยเมื่องบประมำณประจ ำปีงบประมำณ ๒๕๖4 มีผลบังคับใช้จึงได้ลงนำมสัญญำ
และออกใบสั่งจ้ำงผูกพันต่อกัน 
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ตำรำงท่ี ๒ แสดงร้อยละของกำรจ ำแนกตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2564 

วิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำง จ ำนวน (โครงกำร) คิดเป็นร้อยละ 

วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป 
(e-Bidding) 

64 10.31 

วิธีเฉพำะเจำะจง 470 75.68 

วิธีคัดเลือก 83 13.37 

วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป 
(e-Market) 

4 0.64 

รวม 621 100.00 
 

จำกตำรำงที่ ๒ (ตำรำงแสดงร้อยละของกำรจ ำแนกตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำ งพัสดุ ประจ ำปีงบประมำณ                   
พ.ศ. 2564) ในปีงบประมำณ พ.ศ. 2564 ส ำนักกำรพัสดุและบริหำรทรัพย์สิน ได้ด ำเนิกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ 
จ ำนวน 621 รำยกำร เมื่อด ำเนินกำรเปรียบเทียบกำรจัดซื้อจัดจ้ำงที่มีกำรจ ำแนกวิธีกำรในปีงบประมำณ                
พ.ศ. ๒๕๖3 ตำมตำรำงที่ 1 (ตำรำงแสดงร้อยละของกำรจ ำแนกตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ ประจ ำปี
งบประมำณ พ.ศ. 2563) พบว่ำกำรจัดซื้อจัดจ้ำงในปีงบประมำณ พ.ศ. ๒๕๖4 ได้มีปริมำณในกำรด ำเนินงำน  
ลดลงจำกปี 2563 จ ำนวน 111 รำยกำร โดยพบว่ำวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงที่มีจ ำนวนโครงกำรมำกที่สุดคือ                  
วิธีเฉพำะเจำะจง จ ำนวน 470 โครงกำร ลดลงจำกปี 2563 จ ำนวน 109 โครงกำร คิดเป็นร้อยละ 75.68 
รองลงมำ คือ วิธีคัดเลือก จ ำนวน 83 โครงกำร ซ่ึงมีกำรจ้ำงเพ่ิมขึ้นกว่ำปี 2563 จ ำนวน 9 รำยกำร คิดเป็นร้อยละ 
13.37 วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป (e-Bidding) คิดเป็นร้อยละ 10.31 จ ำนวน 64 โครงกำร ลดลงจำกปี 
2563 จ ำนวน 14 โครงกำร และวิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป (e-Market) จ ำนวน 4 โครงกำร คิดเป็นเป็นร้อยละ 
0.64 เพ่ิมขึ้นกว่ำปี 2563 จ ำนวน 3 รำยกำรตำมล ำดับดังภำพที่ ๑ 
 

 

ภำพที่ 1 ร้อยละของวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2564 

วิธีประกำศเชิญชวนท่ัวไป

วิธีเฉพำะเจำะจง

วิธีคัดเลือก

วิธีประกำศเชิญชวนท่ัวไป  
(e-Market)

75.68% 

13.37% 10.31% 0.64% 
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- กำรจ ำแนกงบประมำณตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำง 

ในปี พ.ศ. ๒๕๖4 ส ำนักงำน กสทช. ได้ด ำเนินกำรจัดหำพัสดุโดยจ ำแนกงบประมำณตำมวิธีกำร
จัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ ตำมตำรำงที่ 3 และในปีงบประมำณ พ.ศ. 2564 ส ำนักงำน กสทช. ได้ด ำเนินกำรได้
ด ำเนินกำรจัดหำพัสดุโดยจ ำแนกงบประมำณตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ ตำมตำรำงที่ 3 

ตำรำงที่ ๓ แสดงร้อยละงบประมำณจ ำแนกตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำง ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2564 
 

วิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำง จ ำนวนโครงกำร วงเงินงบประมำณ 
(บำท) 

คิดเป็นร้อยละ 

วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป 
(e-Bidding) 

64 720,955,481.85 37.38 

วิธีเฉพำะเจำะจง 470 718,308,871.62 37.24 

วิธีคัดเลือก 83 487,385,366.59 25.27 

วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป 
(e-Market) 

4 2,111,412.90 0.11 

รวม 621 1,928,761,132.96 100.00 
 

จำกตำรำงที่ ๓ กำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุของส ำนักงำน กสทช. ปี ๒๕๖4 ใช้งบประมำณในกำรจัดซื้อจัดจ้ำง
พัสดุฯ จ ำนวน 1,928,761,132.96 บำท พบว่ำ งบประมำณที่ใช้ในกำรจัดซื้อจัดจ้ำงด้วยวิธีประกำศเชิญชวน
ทั่วไป (e-Bidding) มีวงเงินสูงสุด เป็นจ ำนวนเงิน 720,955,481.85 บำท คิดเป็นร้อยละ 37.38 รองลงมำคือ 
วิธีเฉพำะเจำะจง เป็นจ ำนวนเงิน 718,308,871.62 บำท คิดเป็นร้อยละ 37.24 วิธีคัดเลือก เป็นจ ำนวนเงิน 
487,385,366.59 บำท คิดเป็นร้อยละ 25.27 และประกำศเชิญชวนทั่วไป (e-Market) เป็นจ ำนวนเงิน 
2,111,412.90 บำท คิดเป็นร้อยละ 0.11 ดังภำพที่ 2  

ภำพที่ 2 ร้อยละของงบประมำณจ ำแนกตำมวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ 

0
5

10
15
20
25
30
35
40

วิธีประกาศเชิญชวนท่ัวไป

วิธีเฉพาะเจาะจง

วิธีคัดเลือก

วิธีประกาศเชิญชวนท่ัวไป 
(e-Market)25.27% 0.11%37.38% 

% 

37.24% 



ส ำนักงำนคณะกรรมกำรกิจกำรกระจำยเสียง กิจกำรโทรทัศน์ และกิจกำรโทรคมนำคมแห่งชำติ | 5 

 

และเมื่อน ำมำเปรียบเทียบกับปี 2563 พบว่ำ มีกำรด ำเนินงำนโดยวิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป (e-Bidding)  
วิธีเฉพำะเจำะจง ที่ลดน้อยลง และวิธีคัดเลือก วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไป (e-Market) ที่เพ่ิมข้ึน 

เมื่อพิจำรณำกำรจัดซื้อจัดจ้ำงโดยวิธีเฉพำะเจำะจง ที่มีวงเงินเกิน ๕๐๐,๐๐๐ บำท ในรำยละเอียดของ
โครงกำรแล้วพบว่ำจ ำนวนหนึ่งเป็นกำรจัดหำที่เป็นงำนเช่ำและจ้ำงซึ่งเป็นกรณีที่มีควำมจ ำเป็นต้องเช่ำพัสดุ             
จำกผู้ให้เช่ำรำยเดิมหรือผู้ให้บริกำรรำยเดิมต่อเนื่องไปอีกซึ่งคณะกรรมกำรวินิจฉัยปัญหำกำรจัดซื้อจัดจ้ำงและ
กำรบริหำรพัสดุภำครัฐ ได้แจ้งเวียนค ำวินิจฉัยตำมหนังสือ ด่วนที่สุด ที่ กค (กวจ) ๐๔๐๕.๒/ว ๓๔๖ และ ๓๔๗ 
ลงวันที่ ๘ กันยำยน ๒๕๖๐ ว่ำให้สำมำรถด ำเนินกำรจัดเช่ำหรือจัดจ้ำงโดยวิธีเฉพำะเจำะจงได้ ทั้งนี้ ตำมระเบียบ
กระทรวงกำรคลังว่ำด้วยกำรจัดซื้อจัดจ้ำงและกำรบริหำรพัสดุภำครัฐ พ.ศ. ๒๕๖๐ ข้อ ๗๘ (ค) และอีกจ ำนวน
หนึ่งเป็นกำรด ำเนินกำรตำมเงื่อนไขอ่ืนตำมมำตรำ ๕๖ (๒) 

 

- กำรจัดหำพัสดุที่เป็นงำนเช่ำและงำนต่อเนื่อง 
 

กำรจัดหำพัสดุที่เป็นงำนเช่ำและงำนจ้ำงต่อเนื่องที่ก ำหนดวันเริ่มงำนในวันเริ่มต้นปีงบประมำณ            
และเป็นปัญหำ/อุปสรรคในกำรด ำเนินงำนส ำหรับปี ๒๕๖3 นั้น ในปีงบประมำณ พ.ศ. ๒๕๖4 ส ำนักงำน กสทช. 
ได้ก ำหนดแนวทำงในกำรด ำเนินงำนส ำหรับงำนต่อเนื่องประจ ำปี ๒๕๖4 ไว้ดังนี้  

1.) ก ำหนดให้เป็น KPI (Key Performance Indicator : KPI) ของส ำนักงำน กสทช.  
2.) ส ำนักกำรพัสดุและบริหำรทรัพย์สิน (พย.) ได้จัดให้มีกำรอบรมวิธีในกำรจัดท ำขอบเขตของงำน 

หรือลำยละเอียดคุณลักษณะเฉพำะ ให้แก่ เจ้ำหน้ำที่พัสดุและเจ้ำหน้ำที่พัสดุที่เกี่ยวข้องในกำรจัดท ำขอบเขต 
ของงำน  

3.) ให้ส ำนักที่มีงำนประจ ำ (ต่อเนื่อง) เร่งด ำเนินกำรจัดท ำขอบเขตขอบงำนให้มีควำมสอดคล้อง 
กับงำนท่ีต้องด ำเนินกำร 

4.) ให้ส ำนักท่ีมีงำนประจ ำ (ต่อเนื่อง) เร่งด ำเนินกำรจัดส่งส่งร่ำงขอบเขตของงำนประจ ำ (ต่อเนื่อง) 
ให้คณะกรรมกำรทำงด้ำน IT พิจำรณำ ควำมซ้ ำซ้อน และคณะท ำงำนกลั่นกรองร่ำงขอบเขตของงำนในกำร            
จัดหำพัสดุของส ำนักงำน กสทช. ตรวจสอบควำมถูกต้องของกำรจัดท ำขอบเขตงำน และกำรใช้จ่ำยงบประมำณ  

5.) ให้ส ำนักที่มีงำนประจ ำ (ต่อเนื่อง) เร่งด ำเนินกำรจัดส่งขอบเขตของงำนที่ได้รับกำรอนุมัติ              
เข้ำด ำเนินกำรตำมกระบวนกำรทำงด้ำนพัสดุภำยในกรอบระยะเวลำ ที่ก ำหนดไว้ตำมแผนกำรจัดซื้อจัดจ้ำง 

 

จำกกำรด ำเนินงำน ตำมข้อ 1 - 5 ส่งผลท ำให้งำนประจ ำ (ต่อเนื่อง) ที่ต้องด ำเนินกำรภำยใน             
ต้นปีงบประมำณ พ.ศ. ๒๕๖4 และเป็นปัญหำ/อุปสรรคในกำรด ำเนินงำนส ำหรับปี ๒๕๖3 หมดไป เนื่องด้วย             
ในปี 2564 งำนเช่ำและงำนจ้ำงต่อเนื่องสำมำรถยืนยันกำรจ้ำง และลงนำมได้ทันตลอดจนสำมำรถ                       
เริ่มด ำเนินงำนภำยใต้กรอบระยะเวลำตำมขอบเขตของงำนที่มีกำรก ำหนดไว้  

 

อนึ่ง ส ำหรับกำรจัดซื้อจัดจ้ำงประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2564 ส ำนักกำรพัสดุและบริหำรทรัพย์สิน 
(พย.) ได้มีกำรปรับเปลี่ยนรูปแบบของกำรจัดซื้อจัดจ้ำง โดยน ำระบบเข้ำมำใช้งำนร่วม (ระบบงำนแบบเบ็ดเสร็จ
ส ำหรับกำรปฏิรูปกำรจัดซื้อจัดจ้ำงของส ำนักงำน กสทช. : ระบบ CIPGA) โดยมีกำรจัดอบรมให้ควำมรู้แก่
เจ้ำหน้ำที่พัสดุ และเจ้ำหน้ำที่ที่เก่ียวข้อง ให้มีควำมช ำนำญและเชี่ยวชำญในกำรใช้ระบบดังกล่ำว              เพ่ือให้
กำรด ำเนินงำนจัดซื้อจัดจ้ำงมีควำมโปร่งใส ลดกำรใช้ดุลพินิจของเจ้ำหน้ำที่ในระหว่ำงกำรด ำเนินงำนตำม
กระบวนกำร และท ำให้กำรด ำเนินงำนตำมกระบวนกำรจัดซื้อจัดจ้ำงมีกรอบระยะเวลำที่ชัดเจนขึ้น และเพียงพอ
ต่อกำรจัดหำพัสดุในแต่ละโครงกำรให้มีประสิทธิภำพทันต่อควำมต้องกำรและกำรใช้งำน 
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ปัญหำอุปสรรค/ข้อจ ำกัดและแนวทำงแก้ไข ประจ ำปี ๒๕๖4 

ส ำนักงำน กสทช. โดยส ำนักกำรพัสดุและบริหำรทรัพย์สิน ได้ด ำเนินกำรจัดหำพัสดุให้เป็นไป 
ตำมระเบียบโดยมีกระบวนกำรด ำเนินงำนเป็นไปตำมขั้นตอนที่ก ำหนดไว้ ซึ่งในกำรด ำเนินกำรจัดหำพัสดุ 
ประสบปัญหำในทำงปฏิบัติงำน จ ำแนกเป็นประเด็น ดังนี้ 

ปัญหำอุปสรรค 
1. จ ำนวนโครงกำรกำรจัดหำพัสดุมีจ ำนวนมำก อำจส่งผลให้เกิดควำมเสี่ยงที่จะเกิดข้อผิดพลำด

ในกำรปฏิบัติงำนได ้
2. รำยละเอียดคุณลักษณะเฉพำะของพัสดุบำงรำยกำรมีควำมไม่ชัดเจนและบำงรำยกำรมีควำม

ซับซ้อนอำจส่งผลให้เกิดควำมล่ำช้ำในกำรจัดซื้อจัดจ้ำง 
3. ส ำนักงำน กสทช. โดยส ำนักกำรพัสดุและบริหำรทรัพย์สิน (พย.) ได้มีกำรน ำระบบงำน

แบบเบ็ดเสร็จส ำหรับกำรปฏิรูปกำรจัดซื้อจัดจ้ำงของส ำนักงำน กสทช. : (ระบบ CIPGA) เข้ำมำใช้งำนแต่ระบบยัง
ไม่ครอบคลุมทุกกระบวนกำรของกำรจัดซื้อจัดจ้ำง ดังนั้นเห็นควรให้มีกำรศึกษำเพ่ิมเติมเพ่ือให้เกิดควำม
ครอบคลุม และยกระดับให้เป็นอิเล็กทรอนิกส์ทั้งหมด เพ่ือให้เกิดควำมครอบคลุม โปร่งใส และตรวจสอบได้ 

ขอเสนอแนะและแนวทางปรับปรุงแกไข

1. มีกำรอบรมควำมรู้เกี่ยวกับกำรจัดหำพัสดุตำมพระรำชบัญญัติกำรจัดซื้อจัดจ้ำงและกำรบริหำร
พัสดุภำครัฐ พ.ศ. ๒๕๖๐ แก่พนักงำนและเจ้ำหน้ำที่ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนกำรจัดหำพัสดุเพ่ือเป็นกำรปูพ้ืน
ฐำนควำมรู้ และเสริมสร้ำงควำมรู้ควำมเข้ำใจในระดับเดียวกันของพนักงำนและเจ้ำหน้ำที่ที่เกี่ยวข้องกับ
กระบวนกำรจัดหำพัสดุ อันจะส่งผลให้กำรจัดซื้อจัดจ้ำงมีประสิทธิภำพ 

2. จัดอบรมวิธีในกำรจัดท ำขอบเขตของงำนหรือรำยละเอียดคุณลักษณะเฉพำะ กำรบริหำรสัญญำ
และกำรบริหำรพัสดุแก่เจ้ำหน้ำที่ พัสดุและผู้ เกี่ยวข้องในกำรจัดท ำขอบเขตของงำนหรือรำยละเอียด 
คุณลักษณะเฉพำะ 

3. ปรับปรุงระบบงำนแบบเบ็ดเสร็จส ำหรับกำรปฏิรูปกำรจัดซื้อจัดจ้ำงของส ำนักงำน กสทช. :
(ระบบ CIPGA) และทบทวนกระบวนกำรในกำรใช้งำนให้มีควำมครอบคลุม ครบถ้วนและสมบูรณ์ 

4. ติดตำมและเน้นย้ ำให้ส่วนงำนด ำเนินกำรจัดซื้อจัดจ้ำงให้เป็นไปตำมแผนกำรจัดซื้อจัดจ้ำง


